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	Язык отчета
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	Стоимость (руб.)
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	Цель исследования: Описать состояние и основные тенденции рынка молочной продукции.
В результате обновления исследования были получены следующие данные:

· Анализ импорта и экспорта основных молочных продуктов за 2005 год на основании данных Баз Таможенной статистики.
· Анализ крупнейших иностранных и российских производителей и поставщиков молочной продукции.
· Тенденции и перспективы развития российского рынка молочной продукции.
· Описаны потребительские предпочтения покупателей молочных продуктов.
· Рассмотрены смежные рынки:  технологий производства, упаковки молочной продукции.
· Описаны сырьевые рынки.
· Проведен обзор рынка сбыта: розничных сетей, магазинов, оптовиков.
Выдержки из исследования:

Мировое производство молока в 2005 году составило 625 млн. тонн. Увеличение по сравнению с 2004 годом составило 1,6%.

Импорт сливочного масла в 2005 году значительно снизился – на 18,7%. А объемы импортных поставок сыра, наоборот, увеличились на 22%.

Основными поставщиками сливочного масла в Россию из стран  дальнего зарубежья в 2005 году были Новая Зеландия (30,4% объема импорта), Финляндия (19,3% объема импорта) и  Германия (6% объема импорта).
Экспорт молока и сгущенных сливок в  2005 г. по сравнению с 2004 г. увеличился в 1,3 раза, сыра – в 1,8 раз, а сливочного масла снизился на 15%. 

Основными видами импортируемой продукции являются сгущенное и сухое молоко, сливки, масло, сыры. Доля импорта  в формировании ресурсов молока и молокопродуктов (в пересчете на молоко) в 2005 году увеличилась и составила, по предварительным данным Росстата, 16,8 процентов.
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Общеэкономическая ситуация в России

Динамика валового внутреннего продукта
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Наиболее значимые экономические события и итоги 2005 года

Государственное регулирование отрасли

Поддержка молочной промышленности в регионах
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ОСНОВНЫЕ КОЛИЧЕСТВЕННЫЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ РЫНКА

Объем и емкость Рынка
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Основные производители Рынка. Описание профилей крупнейших компаний

Региональные лидеры и растущие региональные компании
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АНАЛИЗ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ

Сегментация потребителей с описанием и количественной оценкой сегментов

Демографические показатели

Социально-демографические показатели
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Плотность населения европейской части России
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса
Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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